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B SovrasTAMPA

Sovrastampa degli imballaggi, premiata 'innovazione

di una pmi milanese
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Il loro metodo unico, apprezzato dai tanti clienti in Italia e all’e-
stero, consente alle aziende che hanno rimanenze di imballaggi
perfetti ma non piu utilizzabili di salvarli dalla discarica, con effetti
positivi in termini di impatto ambientale e di risparmio. Un’intui-
zione geniale nata decenni fa resa ora possibile dalla scommessa
della famiglia Arici che a Lainate ha investito nei nuovi macchinari
e in ricerca&innovazione. Un impegno, quello per I'ambiente e la
qualita del suo lavoro, che alla Rotoprint Sovrastampa Srl, fondata
nel 1978, ha valso numerosi riconoscimenti. Primo fra tutti, I'im-

h

portante oscar dell’imballaggio per la “Sovrastampa a Registro”
(con il quale & stato riconosciuto I’esclusivo carattere innovativo
del Sistema e del Procedimento utilizzato). Ultimi in ordine di
tempo, I'Innovation Award 2011 della ERA (European Rotogravure
Association), la menzione d’onore ai Print Quality Awards 2012
dell’associazione americana PLGA (Packaging & Label Gravure
Association) e il Golden Cylinder Award nella categoria Technical
Innovation Packaging conferito dalla GAA (Gravure Association of
America) I'11 ottobre 2012 e il prestigioso Sette Green Award (del
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magazine del Corriere della Sera), nella sezione “Tecnologia” (in
cui viene premiata la migliore tecnologia che permette una ridu-
zione dei consumi energetici).

Un procedimento quarant’anni fa, quando si & dovuti intervenire
artigianalmente sulle normali macchine di stampa rotocalco, per
soddisfare le esigenze di un produttore che voleva modificare un
prezzo sbagliato stampato su un incarto di ravioli. Da allora la
societa studia per i suoi clienti, in Italia e all’estero, ogni singolo
intervento in maniera personalizzata, con passione e creativita. Ne
abbiamo parlato con Gian Carlo Arici, il direttore generale, ac-
compagnato in questa avventura dalla moglie Felicita (che si occu-
pa dell’amministrazione e della programmazione) e dal loro figlio,
Giovanni Luca (C.E.O. e responsabile commerciale).

Per un’azienda, a conduzione familiare, da oltre trent’anni pre-
sente sul mercato, cosa significa ricevere tutti questi riconosci-
menti? Come ci sente di dare un’immagine positiva del Belpa-
ese?

«Per noi & una grandissima soddisfazione. In periodi di crisi globa-
le come questa e di sensibilita verso la gravita dell'inquinamento
e conseguenti problematiche ambientali, aver ricevuto in ambito
nazionale e internazionale (Europa ed in America) riconoscimenti
che valorizzino I'inventiva e la genialita italiana nel mondo. Ci au-
guriamo che anche questo sia da stimolo e sprono per tutti quegli
imprenditori di piccole medie dimensioni — come la nostra azien-
da - a credere nel proprio operato e nella capacita di noi Italiani
a tirare fuori il meglio anche quando le cose diventano difficili».

Avete dato vita a un sistema per sovrastampare, con precisione
millimetrica, gli imballaggi gia
stampati. Il risparmio & duplice:
per il portafoglio e per 'ambien-
te. E possibile quantificare quan-
to materiale e possibile salvare in
questo modo dal macero? Come
avete avuto questa idea?

«La nostra specializzazione na-
sce della geniale intuizione di
mio padre Giancarlo - fondatore
della azienda - che gia negli anni
Settanta ha capito I'importanza
del riciclo del materiale obsole-
to, non utilizzabile dalle azien-
de, in quanto presentava errori
di stampa o esigenze di cambio
testi. Un’intuizione nata dall’e-
sperienza. Negli anni Sessanta
mio padre aveva, infatti, una so-
cieta, insieme ad altri 3 fratelli,
che stampava conto terzi, da qui
le prime richieste giunte a lui da
parte dei clienti che necessitava-
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no di modifiche su materiale gia stampati, per evitare di doverli
smaltire in discarica in quanto obsoleti. Il binomio tra “sfida tec-
nologica” e “ambiente” & stato colto subito. Pur non esistendo
un’adeguata tecnologia che permettesse la “sovrastampa” dei
materiali gia stampati, con caparbieta, ingegno ed inventiva,
mio padre ha studiato il modo di intervenire sulle rotative di pro-
duzione affinché fossero in grado di modificare il materiale gia
stampato. Nel corso del tempo gli investimenti e le innovazioni
tecnologiche hanno permesso alla Rotoprint Sovrastampa di ve-
der riconosciuta sempre pitt importanza in campo ambientale e
anche internazionale fino a divenire, ad oggi, I'unica realta con
cosi alto grado di specializzazione sul recupero di materiali gia
stampati mediante sovrastampa a registro. Specializzazione, as-
solutamente unica nel suo genere, tanto da essere riconosciuta
— mediante premi - sia a livello nazionale che internazionale».

Cosa vi distingue dai concorrenti?

«Il nostro metodo unico, apprezzato dai tanti clienti della Roto-
print in Italia e all’estero, consente alle aziende che hanno rima-
nenze di imballaggi perfetti ma non pit utilizzabili, di salvarli dal-
la discarica, con effetti positivi in termini di impatto ambientale e
di risparmio. Da qui il nostro motto: “Ogni chilo sovrastampato, €
un chilo risparmiato”. Ci vuole, infatti, poco a rendere un imbal-
laggio inservibile: basta che, per necessita aziendali, cambi un pic-
colo particolare grafico, o basta che il prodotto a cui era destinato
il packaging venga messo fuori produzione. Un tempo il materiale
difettato si buttava via. Dopo, se ne produceva altro. Una soluzio-
ne oggi insostenibile. Sovrastampare il materiale, invece di buttar-
lo via, € una manna per i conti delle aziende e per I'ambiente: fino
ad oggi, grazie al nostro servizio e alla nostra specializzazione,
sono stati salvati oltre 750 mila chilometri di materiale (quasi un
viaggio di andata e ritorno fra la TERRA e la LUNA). Tutto spazio
non occupato in discarica, tutte emissioni di CO2 in meno perché
non viene distrutto il materiale vecchio e non se ne produce di
nuovo rendendo cosi il materiale sovrastampato “eco-friendly”.
Altro vantaggio € che si possono sovrastampare quantitativi mini-
mi, anche personalizzandoli, evitando di dover acquistare mate-
riale oltre le necessita contingenti. Essendo in grado di intervenire
anche in 24 ore ove necessario, diamo inoltre al cliente la pos-
sibilita di andare immediatamente in sovrastampa evitando cosi
onerosi fermi di produzione e ritardi nelle consegnes.

Come siete riusciti ad as-
sumere il ruolo di leader
in Europa nei servizi di
sovrastampa? Qual ¢ la
vostra ricetta anticrisi?

Laltissima  gamma  di
materiali per packaging
presenti sul mercato, di
tipologie, di dimensioni e
di utilizzi finali ha gioca-
to un ruolo fondamentale
nell’alta specializzazione
da noi ottenuta in quan-
to, essendo ogni ordine
a “progetto”, nel corso di
40 anni la nostra socie-
ta (sotto I'attenta guida e
forte determinazione del
suo fondatore), ha idea-
to progettato e realizzato
una serie di macchinari,
sistemi e accessori unici
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Rotoprint € in

grado di effettuare
sovrastampe in rilievo
(per evidenziare dei
loghi, per inserire testi
in braille) Il problema
e stato loro sottoposto
da un cliente che aveva
un’esigenza specifica

e larichiesta e stata lo
stimolo per effettuare
delle ricerche

ed esclusivi che hanno permesso alla Rotoprint
Sovrastampa un altissimo grado di specializ-
zazione portandola a risultare unica in questo
campo. Nel nostro caso, la forte dinamicita aziendale ci ha per-
messo di soddisfare sempre al meglio le esigenze di “just-in-time”
del mercato. | nostri punti di forza sono sempre stati la forte reatti-
vita e il servizio. Ogni cliente puo ottenere un riscontro immediato
alle sue esigenze e questo lo porta a poter contare sulla nostra
specializzazione come una vera e propria “ancora di salvezza”
rispetto a una situazione inaspettata che pud mettere in crisi la
sua produzione Per questo noi diciamo che “la sovrastampa fa ri-
sparmiare pit di quanto costa”!. Siamo fortemente convinti che
questi sono i punti principali che ci hanno permesso di affrontare
in modo “positivo” il periodo di crisi globale che tutti, chi piti e chi
meno, stiamo affrontando».
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Lavorate con I’estero? Si si con quali Paesi? Quali sono i principali
ostacoli che incontrate?

«Lavoriamo con diversi paesi europei (Spagna, Croazia, Regno
Unito, Germania, Francia, Svizzera, Paesi Bassi, Polonia, Svezia,
Austria, Finlandia) dando un servizio diretto tramite i nostri agenti
in Spagna, Germania, Francia, Benelux e Inghilterra. Ovviamente
il problema principale & il trasporto che incide sui costi finali del
cliente. Ma ogni caso & a sé. Abbiamo effettuato lavorazioni per
paesi in altri continenti - Australia e America (Porto Rico e Florida)
- senza magari esser riusciti, invece, a ottenere uno specifico or-
dine per la Svizzera.... Direi che il problema principale, oltre alla
distanza e che ancora molte aziende all’estero non conoscono il
nostro servizio e |'opportunita e I'importanza dello stesso».

Quali sono le difficolta con le quali una pmi si deve quotidiana-
mente scontrare?

Le piccole e medie imprese oggi hanno grosse difficolta con la
liquidita. Come tutti sappiamo le banche riducono |’erogazione
dei crediti e questo impedisce la possibilita di investimenti, fon-
damentali per ottimizzare le produzioni ed essere competitivi sul
mercato. Parlando con colleghi e conoscenti che hanno attivita
produttive, sento un coro comune che lamenta Iinsolvenza dei
clienti che a loro volta non vengono pagati dai propri clienti...

Questo genera un giro vizioso, a “scarica-barile”, che penalizza
chiunque si trovi sul suo percorso (“io non pago te, perché lui
non ha pagato me”)... La situazione e seria e reale, ma e anche
un’arma a doppio taglio, perché molti speculano su questa base
creando pretesti per non pagare i propri fornitori, e le aziende si
indebitano sempre di pil, senza trovare aiuti e sostegni che per-
metta loro di riuscire a “restare a galla”. Oggi o si hanno le “spalle
coperte” (dove I'imprenditore puo e deve metterci del proprio per
risanare la propria “creatura”), oppure il rischio €, come in molti
casi purtroppo, di non sapere se la propria azienda potra riaprire
a gennaiol...».

Quanto conta per voi il binomio ricerca e innovazione? Avete in
corso qualche collaborazione con le universita?

«lalta diversita degli interventi che ci vengono richiesti non ci per-
mette di studiare a “tavolino” su quali punti concentrare la nostra
ricerca. La nostra capacita € sempre stata quella di trovare I'inno-
vazione sulla base dell’esigenza del singolo cliente. Per esempio,
siamo in grado di effettuare sovrastampe in rilievo (per evidenziare
dei loghi, per inserire testi in braille, ecc...) perché il problema ci
& stato sottoposto da un cliente che aveva un’esigenza specifica.
La sua richiesta e stata lo stimolo per effettuare delle ricerche ed
ottenere, mediante la nostra sperimentazione e creativita, la giusta
innovazione per conseguire il risultato richiesto. Sono veramente
tanti i tipi di interventi possibili mediante la sovrastampa, e per
noi, ogni richiesta, € una sfida da prendere al volo!».

la forte dinamicita aziendale ha
permesso all’azienda di soddisfare
sempre al meglio le esigenze

di “just-in-time” del mercato

fino ad oggi, grazie al servizio e alla specializzazione della Rotoprint, sono stati salvati oltre

750 mila chilometri di materiale




