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SULL'IMBALLAGGIO IL CAPPUCCINO Si
TRASFORMA IN CIOCCOLATA CON ROTOPRINT
L'INVENTIVA ITALIANA DIVENTA BUSINESS

(& da lanciare un nuovo prodotto ma il packaging non @ ancora pronto. E uno dei
problemi pid frequenti che capita di affrontare alle aziende del zettore alimentare,
dove per conguistarsi spazi nel mercato e sugl scaftali dei negozi si sfornano a
getto continuo nuovi prodotti, varianti appetitose e altre trovate di marketing. E
capitato anche a un produttare italiano di preparati per bevande calde, che dopo il
cappuccino voleva mettere in commercio anche la cioccolata: ma il tempo per
produrre nuawl imballaggi da zero non c'era. Che fare? In questi casi le imprese
sanno che possono chiamare la Rotoprint, I'azienda di Lainate (MI) che ha
inventato un sistema per la sovrastampa di precisione millimetrica. Recuperare il
vecchio imballaggio sermbra impossibile per malti, ma la Rotoprint accetta la sfida
di trasformare Il cappuccing in cloccolata. «Abbiamo studiato un intervento su
misura che prevedeva la modifica in sovrastampa, oltre che dei testi, anche del
fotocalar del prodotto -spiega Gian Carlo Arci, il titalare-: aggiungendo la giusta
sfumatura di marrone, l'mmagine preesistente del liquida nella tazza & passata dal
marroncino tenue del cappuccino alla tinta tipica e invitante della cioccolata
caldas. Agli occhi dei clienti non risultano tracce della modifica e cosi il produttore,
invece di buttare wvia gli imballaggi per cappuccino che aveva in magazzino, |i
recupera interamente e [i rimette sul mercato in tempi rapidi, con il nuovo
contenuto. La Rotoprint, che ha messo a punto un esclusivo sistema di
sovrastampa a registro in Rotocalcao, preciso al millimetro, & subissata di richieste
gquando si tratta di adeguare vecchi imballaggl a nuove esigenze. Maolti | casi da
manuale provenienti dal settore alimentare. «Possiamo correggere errori e difetti di
ogni tipo sugl imballaggi gia stampati -prosegue Gian Carla Anci-. Ad esempia, un
nostro cliente aveva degli incarti per una zuppa di fagioli che viravano sul verde,
rendendo |a fotao simile a quella di un minestrone; noi abbiamo corretto il caolare per
renderlo pid simile a quella del prodotto effettivamente venduta. O ancora, un
produttore di cioccolatini al latte necessitava di confezionare per il suo mercato
anche dei boeri: abbiamo aggiunto, oltre ai nuovi testi, delle immagini di ciliegie per
richiamare il nuova contenutos. Gl interventi della Rotoprint possono avere come
oggetto sia le immagini, sia 1 testi {lista degli ingredienti, diciture, nomi e indinzzi
deqli stahilimenti, eccetera).

Avolte le richieste sono dettate da awenimenti imprevedibili e richiedona risposte
rapide, «come guella volta -ricorda ancora Gian Catlo Anci- che un'azienda dedico
un incarto promozionale a una sguadra di calcio di Serie A, stampandoci e foto
dei giocatori. Poco prima della distribuzione sul mercata, perd, uno dei calciator
lascio la societa, rendendo gquegli imballaggi inutilizzabili. Mol abbiamo provweduto
a eliminare |a foto indesiderata e | prodotti sonao arrivati sugl scaffali con tempismao
perfettas. A ringraziare la Rotoprint e il suo sistema di sovrastampa non sono solo
| bilanci delle aziende, ma anche l'ambiente: grazie ai servizi di Rotoprint ogni anno
viene data una nuova vita a circa 18mila chilometr di materiali altrimenti destinati
al macero, una distanza pan a un viaggio andata e rtorno da Tokio a Los Angeles.
Fotoprint Sovrastampa o.rl. Mata nel 1978 a Lainate (M), Rotoprint Sovrastampa
e specializzata nel modificare imballaggi gia stampati, siano essi in formati
(tetrarex, combiblok, elopak, scatole microonda, astucci, blister, cluster) o in
bobina con supporto mono o pluristrato (alluminio, carta, poliammide, polietilene,
palipropilene, poliestere, sleeves, tetrapak). Rotoprint Sovrastampa & una Societa
con sistema di Gestione Clualita Certificato UNI EM 150 9001: 2008 e per il suo
Frocedimento Brevettato ha vinto 'Oscar delllmballaggio 1993, wwwe. rataprint. com



