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Salame Cacciatore 
DOP: registrato 
il marchio negli USA

Soddisfazione dal Consorzio
Cacciatore per la registrazione
del marchio “Consorzio Caccia-
tore DOP” negli Stati Uniti. Il
prodotto, già protetto a livello
europeo per effetto del reg. UE
1151/2012, ora lo diventa an-
che in uno dei Paesi dove la con-
traffazione del Made in Italy è
un fenomeno sempre in aumen-
to.
La registrazione del marchio
consortile consente al Consorzio
una serie di attività a favore del
prodotto quali: 

• la pubblicità legale della richie-
sta di proprietà del marchio; 
• una presunzione legale della
titolarità del marchio e il diritto
esclusivo di utilizzare il marchio
nazionale o in connessione con i
beni/servizi elencati nella regi-
strazione;
• la possibilità di adire la Corte
federale nelle ipotesi di violazio-
ne del marchio; 
• la possibilità di attivare il servi-
zio US Customs and Border Pro-
tection (CBP) per prevenire l’im-
portazione di prodotti contraf-

fatti
stranieri; 
• il diritto di
utilizzare il simbolo di registra-
zione federale; 
• l’inserimento nel database on-
line “Trademark” dell’Ufficio
CBS, che consente a chi condu-
ce delle preliminari ricerche di
disponibilità di un marchio di ve-
rificare la preesistenza di diritti
sul marchio oggetto della prote-
zione.

“Al momento le esportazioni
nel Stati Uniti del nostro prodot-
to ancora devono decollare, ma
grazie all’attività del Consorzio,
che ha tra le proprie principali fi-
nalità quello di proteggere il Sa-
lame Cacciatore DOP dalla con-
traffazione, siamo già pronti a
difenderlo”, ha affermato Lo-
renzo Beretta, presidente del
Consorzio Cacciatore DOP.

L’Emilia-Romagna 
incontra 
la Polonia

21 imprese rappresentative delle

maggiori produzioni di qualità
dell’agroalimentare dell’Emilia-
Romagna, oltre 80 incontri b2b
con 15 importatori e distributori
polacchi: si è conclusa con un
bilancio positivo la missione im-
prenditoriale a Varsavia organiz-
zata dal progetto Er@pol dal 17
al 19 febbraio.
Il progetto, co-finanziato dalla
Regione nell’ambito del pro-
gramma di promozione del si-
stema produttivo regionale sui
mercati esteri, ha coinvolto 35
imprese con l’obiettivo di creare
le condizioni di ingresso nel
mercato polacco, in particolare
all’interno delle catene di distri-
buzione specializzate, delicates-
sen, negozi bio, ortofrutta, eno-
teche e settore dell’alta ristora-
zione. 
La missione a Varsavia segue la
precedente di Poznan, che si è
svolta a fine settembre 2014.
La delegazione di imprese, ac-
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che illustra con semplicità e
chiarezza ingredienti e valori
nutrizionali (grassi, fibre, zuc-
cheri, conservanti ecc). Un so-
fisticato algoritmo sviluppato
ad hoc da Enza Gargiulo è in
grado di analizzarli indicando,
attraverso un punteggio da ze-
ro a dieci, quanto è sano il pro-
dotto in rapporto alle caratteri-
stiche di ciascun utente, quali
sono le sue caratteristiche po-
sitive e negative, se è adatto ai
celiaci e agli intolleranti al lat-
tosio. E se il profilo delineato
non soddisfa il consumatore,
Edo propone una lista di pro-
dotti alternativi simili, ma con
voto più alto in “pagella”. 
Assolutamente user friendly,
grazie al suo algoritmo ha
identificato e analizzato mi-
gliaia di prodotti a scaffale.
L’obiettivo è quello di coprire,
nei prossimi mesi, l’intera of-
ferta oggi sul mercato, anche
grazie all’aiuto degli utenti,
che tramite l’App possono in-
viare una foto delle referenze
non ancora presenti ed essere
avvisati con una notifica quan-
do il prodotto sarà stato ana-
lizzato. 
Nel frattempo, i giovani di Edo
srl stanno lavorando allo svi-
luppo di un programma più so-
fisticato, che include una mag-
giore profilazione degli utenti
(dalla mamma che allatta al
bambino, dal celiaco al vegeta-
riano) e, quindi, la possibilità di
personalizzare le analisi e i

suggerimenti sui prodotti sulla
base delle caratteristiche dei
diversi gruppi. 

Per maggiori informazioni:
http://www.edoapp.it/ e
http://www.cesenalab.it

Packaging, premio 
per Rotoprint 
Sovrastampa

Un’azienda italiana, la Roto-
print Sovrastampa di Lainate
(MI), è fra le vincitrici del Wor-
ldStar Packaging Award 2015,
importante premio del settore
imballaggi, assegnato ogni an-
no dalla World Packaging Or-
ganisation (WPO). 
La giuria della WPO ha analiz-
zato 265 progetti provenienti
da 37 Paesi del mondo e asse-
gnato riconoscimenti per i mi-
gliori lavori di stampa e packa-
ging in 8 categorie. Nella cate-
goria “Beverages” è stato pre-
miato un lavoro di sovrastam-
pa della Rotoprint, che con il
suo metodo consente di modi-
ficare graficamente qualsiasi
imballaggio obsoleto, azzeran-
do gli sprechi, facendo rispar-
miare le aziende, riducendo le
tempistiche e preservando
l’ambiente.
“Siamo orgogliosi di essere
una delle due aziende italiane,
accanto a una grande multina-
zionale come Tetra Pak, scelte
per ricevere uno dei premi più

importanti del mondo – com-
menta Gian Carlo Arici, fonda-
tore e titolare di Rotoprint So-
vrastampa – La nostra è
un’azienda familiare con 20 di-
pendenti, ma da oltre quaran-
t’anni punta su creatività, affi-
dabilità, innovazione continua
e personalizzazione del servizio
per ciascun cliente. Sono que-
sti i punti di forza del Made in
Italy nel mondo”. 
Rotoprint Sovrastampa mira a
svilupparsi a livello nazionale
ed internazionale attraverso
partnership con realtà di altri
Paesi, mettendo a disposizione
il proprio know-how (coperto
da brevetto internazionale) in
fatto di ingegneria di prodotto
e di processo e di gestione dei
clienti, con grande attenzione
agli incentivi che interessano
gli investimenti in tecnologie
sostenibili.
Con la sovrastampa, infatti, gli
imballaggi vengono riciclati al
100%. In quarant’anni di atti-
vità Rotoprint ha evitato che
fossero mandati in discarica o
all’inceneritore qualcosa come
800.000 Km di imballaggi.
La World Packaging Organisa-
tion organizza il Worldstar of
Packaging fin dal 1970 per
premiare le eccellenze mondia-
li nel campo dell’imballaggio. 
La cerimonia per la consegna
ufficiale dei premi di quest’an-
no sarà il 19 maggio a Milano,
ospitata da Ipack-Ima in colla-
borazione con EXPO 2015.
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